Schematische Ubersicht:
FUnf Phasen der Vertriebsgebietsplanung

Gebietsplanungen mit GfK GeoMarketing sind immer kundenspezifisch und individuell. Wir begleiten und
beraten Sie bei Umstrukturierungen, Expansionen und der Optimierung lhrer Vertriebsgebiete. Der Prozess
orientiert sich in aller Regel an folgendem — vereinfachten — Schema:

Analyse des Status Quo

Input von moglichst vielen Seiten: Controlling/Reporting, Vertriebsmannschaft, externe Marktinformationen | Kunden- & Marktanalyse,
SWOT-Analyse | Probleme benennen | Zukunftspotenziale abschatzen

Zieldefinition

Gebietserweiterung oder -reduzierung | Planungskriterien und -prioritdten definieren (z.B. Besuchshaufigkeit, Deckungsbeitrag, Umsatz,
Arbeitslast etc.) | Regionale Marktanteile ermitteln | Restriktionen berticksichtigen

Planerische Umsetzung

Wahl des Planungsansatzes | Wahl des Planungsverfahrens | Entwurf und Vergleich
verschiedener Szenarien

Feintuning und Ergebniskontrolle

Prifung der Praxistauglichkeit | Berticksichtigung von Sonderféllen

Implementierung

Kundeninformation und -zuordnung | Umsetzung der Gebietsénderung (z.B. neue Vertrags- und Provisionsgestaltung)

Unsere Starke: Fast 20 Jahre Erfahrung, Fingerspitzengeftihl und GeoMarketing-Service aus einer Hand.
Dies bedeutet fir Sie ein erhebliches Mehr an Objektivitat, Schnelligkeit und Erfolgssicherheit!

Noch Fragen? Rufen Sie uns an

unter +49(0)7251/9295-200 oder
besuchen Sie unsere Website:
www.gfk-geomarketing.de/gebietsplanung
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GfK GeoMarketing

Die Gebietsplanungsexperten

Mehr Effizienz mit optimaler Gebietsstruktur

= Setzen Sie Ihren AuBendienst zielgenau und potenzialgerecht ein!

= Optimieren Sie lhre Kundenbetreuung und senken Sie Reisekosten!

= Erkennen und nutzen Sie Verkaufschancen in allen Regionen!



