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Pressemitteilung

Erfolgsfaktor ,GeoMarketing" sorgt
fur groBes Interesse bei deutschen
Unternehmen

Mit Abschluss der GfFK GeoMarketing Roadshow in sechs
deutschen Stadten haben rund 200 Besucher
Anwendungsbereiche und Praxisbeispiele fiir regionale
Marktanalysen mit GeoMarketing kennen gelernt. Gerade in
Krisenzeiten bietet GeoMarketing Unternehmen eine solide
Grundlage zum Aufdecken von Potenzialen und Optimierungen
in Vertrieb und Marketing.

GfK GeoMarketing flihrte vom 26. Mai bis 18. Juni 2009 eine deutschlandweite
Roadshow durch. Zahlreiche Praxisbeispiele, vorgetragen von Experten von

GfK GeoMarketing und Vortragspartner D&B, boten den Besuchern die Mdglichkeit, den
Nutzen und die Einsatzméglichkeiten von GeoMarketing-Komponenten wie Software,
regionalisierten Markt- und Potenzialdaten oder digitalen Landkarten kennen zu lernen

bzw. ihre Kenntnisse zu vertiefen.

Doris Hardt-Beischl, Vertriebsleiterin von GfK GeoMarketing, ist sich sicher, dass die
Besucher viel von den Abenden mitnehmen konnten: ,Die Besucher haben die Referate
aufmerksam verfolgt und lebhaft mit unseren GeoMarketing Consultants Erfahrungen
ausgetauscht und individuelle Tipps eingeholt. Und angesichts der rund 200 Besucher
und der guten Resonanz bieten wir sicher zu gegebener Zeit wieder eine Roadshow an.
Diese praxisorientierte Wissensplattform bietet GeoMarketing-Interessenten und
Anwendern eine in dieser Form einzigartige Gelegenheit, sich zum Thema GeoMarketing
weiterzubilden und untereinander auszutauschen. Dazu stellen wir gerne unser

Fachwissen und langjdhrige Praxiserfahrung zur Verfiigung."

Wer die diesjdhrige Roadshow verpasst hat, kann die GeoMarketing-Losungen von
GfK GeoMarketing auch regelmaBig auf Messen live kennen lernen. Der nachste
Messetermin ist die mailingtage-Fachmesse in Niirnberg, wo GfK GeoMarketing am
24. und 25. Juni in Halle 4A am Stand 111 zu finden ist. Dort wird auch Andreas Elble,
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GeoMarketing Consultant bei GfK GeoMarketing, am 25. Juni um 13:15 Uhr einen
Fachvortrag zum Thema ,,GeoMarketing im Einzelhandel/ Zielgruppenfindung" halten.

GeoMarketing wird in der Kunden- und Marktanalyse, der Vertriebsgebietsplanung
sowie der Filialnetzplanung eingesetzt und gilt als wesentlicher Erfolgsfaktor fiir
Unternehmen. Auch in gesattigten Markten oder schwachen Marktphasen helfen
GeoMarketing-Werkzeuge wie regionale Marktdaten und Landkarten-Software,
ungenutzte Marktpotenziale zu finden und regional gezielt zu erschlieBen. Damit
ermoglicht GeoMarketing nicht nur Einsparungspotenziale wie etwa bei der Marketing-
Kampagnenplanung nach regionalen Zielgruppen, sondern deckt auch zusatzliche
Absatzchancen fiir den Vertrieb auf. GeoMarketing dient zudem der objektiven
Entscheidungsfindung und Transparenz in allen Fragestellungen mit Ortsbezug, von
Anwendungen in Marketing, Vertrieb und Controlling bis hin zu strategischen
Beschliissen in Expansion und Geschaftsfiihrung.

Zu GfK GeoMarketing

GfK GeoMarketing ist einer der groBten europdischen Anbieter von GeoMarketing-
Lésungen und hat Anwender und Kunden aus allen Branchen. Die Kernbereiche des
Unternehmens sind:

«  [*i Beratung und Gutachten

e B8 Marktdaten

o Ll Digitale Landkarten

« LI GeoMarketing-Software RegioGraph

GfK GeoMarketing ist eine 100%ige Tochter der weltweit agierenden GfK-Gruppe. Die
GfK ist in derzeit 100 Landern mit Uber 115 Tochterunternehmen und rund 10.000
Beschaftigten vertreten. Sie belegt Platz 4 im weltweiten Ranking der
Marktforschungsinstitute.

Weitere Informationen unter www.gfk-geomarketing.de.
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