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Pressemitteilung

Neue GfK Marktstudie zum
Einzelhandel in Europa

GfK GeoMarketing veroffentlicht eine Analyse zur
Einzelhandelssituation in Europa. Die im Auftrag von ESCT,
dem European Shopping Center Trust, erstellte Studie wurde
auf der ICSC-Konferenz in Prag am 28.4.2010 vorgelegt.

GfK GeoMarketing hat eine Studie zur Situation des Einzelhandels in Europa in 2009
samt Prognose fiir 2010 verdffentlicht. Die Daten wurden im Auftrag des ESCT, dem
European Shopping Center Trust, zusammengestellt und ausgewertet. Die als
Einzelhandelskompendium Europa in englischer Sprache verdffentlichte Studie bietet
einen europaweiten Uberblick (iber handelsrelevante Kennziffern. Fiir alle europaischen
Lander inklusive Russland und der Tiirkei wurden folgende GfK Kennziffern
ausgewertet: GfK Kaufkraft, Einzelhandelsumsatz, Anteile der Einzelhandelsausgaben an
den Gesamtausgaben der Bevolkerung, eine Umsatzprognose fiir 2010, Inflationsraten,
sowie die Verkaufs-Flachenausstattung und -leistungen der europdischen Lander.

Olaf Petersen, GfK-Einzelhandelsexperte, kommentiert: ,Zwar scheint das groBte
AusmaB der Krise in 2010 hinter uns zu liegen, aber fiir den Einzelhandel ist in diversen
Landern weiter von schwierigen Rahmenbedingungen auszugehen. Wie auch der
Arbeitsmarkt ist die Einzelhandelsbranche typischerweise keine Lokomotive, sondern
eher ein Nachziigler der gesamtwirtschaftlichen Entwicklung: Orientierung tut also Not!
Mit unseren Daten, Fakten und Prognosen wollen wir einen Ausblick und einen Beitrag
zu mehr Transparenz in den vielfdltigen und spannenden Markten des europdischen
Einzelhandels geben."

Zur Studie

Die Berechnungen von GfK GeoMarketing zu Umsatzen und Kaufkraft erfolgten alle in
Euro ausgehend vom durchschnittlichen Wechselkurs der Landeswahrung im Jahr 2009
(laut EZB). Der Informations- und Datenstand ist Marz 2010 (d.h. der ,Interim Forecast
February 2010" der EU-Kommission ging mit ein). Die gesamte Studie wurde im Auftrag
des ESCT (European Shopping Center Trust) durchgefiihrt und auf der ICSC-Tagung
Ende April in Prag vorgelegt. Die Studie ist als 12-seitiges, englischsprachiges
Kompendium auf Anfrage bei GfK GeoMarketing erhaltlich.

Weitere Informationen zur Studie finden Sie unter
http://www.gfk-geomarketing.de/ggm handel-europa.



http://www.gfk-geomarketing.de/ggm_handel-europa

Zu Olaf Petersen

Olaf Petersen ist Mitglied des Management Boards von GfK GeoMarketing und leitet den
Bereich Real Estate Consulting. Er ist seit 1998 im Bereich der Standort- und
Immobilienforschung der GfK tatig. Zuvor war Petersen Chefvolkswirt des
Handelsverbands BAG.

Grafik-Download
Ein Foto von Olaf Petersen und das Cover der Broschire in Druckauflésung finden
Sie unter www.gfk-geomarketing.de/grafik esct.

Uber GfK GeoMarketing

GfK GeoMarketing ist einer der groBten europdischen Anbieter von GeoMarketing-
Lésungen und hat Anwender und Kunden aus allen Branchen. Die Kernbereiche des
Unternehmens sind:

%4 Beratung und Gutachten
B% Marktdaten
L. Digitale Landkarten

= GeoMarketing-Software RegioGraph

Das Unternehmen ist im Geschaftsbereich Real Estate Consulting einer der fiihrenden
Anbieter fiir wirtschaftlich unabhangige Beratungsleistungen zu Immobilien und
Standorten. GfK GeoMarketing erstellt Studien und Gutachten fir Kunden aus den
Bereichen Handel, Kommunen, Investoren und Banken sowie Projektentwickler.

GfK GeoMarketing ist eine 100%ige Tochter der weltweit agierenden GfK-Gruppe.
Die GfK ist in derzeit 100 Landern mit liber 115 Tochterunternehmen und rund
10.000 Beschéftigten vertreten. Sie belegt Platz 4 im weltweiten Ranking der
Marktforschungsinstitute.
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