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Pressemitteilung

Aktuelle Kartengrundlagen fiir ganz
Mittel- und Sitiidamerika:
Administrative und postalische
Grenzen von Feuerland bis Mexiko

GfK GeoMarketing hat samtliche GfK Karten-Editionen fiir
die Lander Mittel- und Siidamerikas neu digitalisiert und
auf den neuesten Gebietsstand gebracht. Insgesamt rund
500 digitale Einzelkarten bieten in Mittel- und
Siidamerika eine zuverldssige Grundlage fiir alle
feinrdaumigen regionalen Planungen und Analysen.

Fir alle Lander Mittel- und Stidamerikas mit einem Postsystem liegen mindestens 2-
stellige Karten der Postleitzahlenebenen vor — fiir einige Karibik-Inseln, Puerto Rico und
Costa Rica sogar die 5-stelligen Gebietsgrenzen. Die administrativen Ebenen sind fiir
fast alle Staaten bis zum feinsten Level erhaltlich. Insgesamt umfassen die neuen
Mittel- und Siidamerika-Karten von GfK GeoMarketing rund 500 Landkarten-Layer — in
der Vorgangerversion waren es nur 300. Fir viele Lander — etwa Brasilien, Argentinien,
Chile und Mexico — liegen nun erstmalig flachendeckende Karten der Postleitzahlen vor.
Auch bei der Digitalisierung der Stadte hat sich viel getan — beispielsweise in den Karten
von Kuba sind nun gut 2.300 Stadte enthalten, geordnet in 5 StadtegréBenklassen. Alle
Lénder wurden komplett anhand der neuesten Grundlagen digitalisiert und verfeinert.

Auch bei den topografischen Karten hat sich viel getan: Die Gewdsser, aber auch die
Kistenverldaufe sind in allen Karten héchst detailreich abgebildet: Die Genauigkeit
entspricht durchgangig mindestens dem MaBstab 1:100.000, verglichen mit dem
MaBstab von Papierkarten. Damit ergibt sich ein sehr differenziertes Bild fiir alle
maoglichen Einsatzbereiche der Karten. Die Einsatzbereiche reichen von
Businessanwendungen wie GeoMarketing Uber die Planung der Katastrophenhilfe durch
NGOs bis hin zu Schadenswahrscheinlichkeiten, die von Riickversicherern auf Basis der
Karten definiert werden.

Klaus Dittmann, Leiter der Kartografie von GfK GeoMarketing, kommentiert: ,Die
Neudigitalisierung und Erweiterung der Karten fiir Mittel- und Stidamerika war hdchst
anspruchsvoll. Unsere Kartografieabteilung hat monatelang Grundlagen recherchiert,
verifiziert und neu digitalisiert. Da Mittel- und Stidamerika aber spannende Markte
bieten und die Karten auch wichtige Grundlagen fiir die Versicherungswirtschaft



darstellen, sind flachendeckende, detaillierte und hochaktuelle Karten unverzichtbar. Mit
unseren neuen Karten fiir Mittel- und Stidamerika liegen ab sofort zuverlassige
Kartengrundlagen fiir diese Lander vor."

Die vollsténdige Flichendeckung, nahtlos passende Grenzen ohne Uberlappungen,
vollstédndige Attributierung mit nationalen und lokalen Bezeichnungen oder stufenlose
Zoombarkeit garantieren die durchgdngig hohe Qualitdt der Landkarten. Wie alle
digitalen Landkarten von GfK GeoMarketing sind auch die neue Karten-Editionen der
mittel- und siidamerikanischen Lander in allen gangigen Landkartenformaten wie .shp
(ESRI), .mid/mif (MapInfo), .gdb (Geodatabase) und .lay (GfK GeoMarketing) erhaltlich.
Die aktuellen Karten fiir Gesamt-, Mittel- und Slidamerika sind ab Ende Juni
auslieferungsbereit. Die Karten gehoren zur 240 Lander umfassenden, weltweit groBten
Sammlung digitaler administrativer und postalischer Karten von GfK GeoMarketing.

Weitere Informationen zu den GfK Karten fiir Mittel- und Siidamerika erhalten Sie
bei Thorsten Lauszus unter Tel. +49 (0)7251 9295 145 oder per Email an
t.lauszus@gfk-geomarketing.com.

Bildmaterial in Druckauflésung kénnen Sie unter
www.gfk-geomarketing.de/karten suedamerika-2010 herunterladen.

Uber GfK GeoMarketing

GfK GeoMarketing ist einer der gréBten europdischen Anbieter von GeoMarketing-
Loésungen und hat Anwender und Kunden aus allen Branchen. Die Kernbereiche des
Unternehmens sind:

£#4 Beratung und Gutachten
B8 Marktdaten
L2 Digitale Landkarten

w= GeoMarketing-Software RegioGraph

Das Unternehmen ist eine 100%ige Tochter der weltweit agierenden GfK-Gruppe.
Die GfK ist in derzeit 100 Landern mit liber 115 Tochterunternehmen und rund
10.000 Beschéaftigten vertreten. Sie belegt Platz 4 im weltweiten Ranking der
Marktforschungsinstitute.
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