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Pressemitteilung

GfK GeoMarketing veroffentlicht neue

CRESTA-Karten fur Ruckversicherer

GfK GeoMarketing veroffentlicht die aktualisierte und
erweiterte digitale CRESTA-Welt-Kartenedition fur
Ruckversicherer. Die Zonen wurden von der CRESTA-
Organisation in den letzten Jahren stark verandert und
erweitert. GfK GeoMarketing ist seit 2001 der offizielle
Kartenlieferant der digitalen CRESTA-Karten.

Die CRESTA-Edition enthélt die weltweiten Naturgefahren-Zonen, wie sie durch die
CRESTA-Organisation (Catastrophe Risk Evaluation and Standardizing Target
Accumulations) definiert sind. Die Riickversicherer Minchener Ruck und Swiss Re
definieren die weltweiten CRESTA-Zonen 2009 auf Basis der Landkarten von

GfK GeoMarketing.

In den CRESTA-Karten werden landerspezifische Zonen zur einheitlichen und
detaillierten Erfassung von Naturgefahren bestimmt. Diese sind in der internationalen
Versicherungswirtschaft breit akzeptierte Standards.

Die CRESTA-Edition enthalt die offiziellen Zonen- und Subzonen aller Kontinente. Alle
Zonen und Subzonen sind mit den offiziellen Nummern attributiert. Die Digitalisierung
beruht auf geografischen Koordinaten (WGS 84). Alle Landkartenschichten sind
konsistent und passen liickenlos an die Nachbarlander.

Die Definition der Zonen durch die CRESTA-Organisation erfolgt zunehmend auf Basis
der detaillierten weltweiten Postleitzahlen- und Gemeindekarten von GfK GeoMarketing.
Dadurch wurden die Zonen in den letzten Jahren stark veréndert und verfeinert: Neu in
den CRESTA-Karten 2009 ist daher unter anderem die sehr detaillierte CRESTA-Zonen-
Karte mit mehr als 21.600 Zonen — in 2006 gab es erst 5.316 Zonen.

Neue und detailliertere CRESTA-Zonen wurden insbesondere fur folgende Lander
definiert, jeweils auf Basis von detaillierten Gemeinde- oder Postleitzahlkarten von GfK

GeoMarketing: Australien und Neuseeland (2.635 und 1.052 Zonen), China (2.472
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Zonen), Japan (1.957 Zonen), Griechenland (1.188 Zonen), Italien (4.818 Zonen),
sowie Mexico (2.425 Zonen).

»Die hohe Detailgenauigkeit der CRESTA-Karten 2009 tragt der grofRen Nachfrage nach
genauen und verlésslichen Karten- und Datengrundlagen fiir Rickversicherer
Rechnung.“, erlautert Doris Steffen, Projektkoordinatorin flr Kartenprojekte bei

GfK GeoMarketing, und ergénzt: ,In Zeiten des Klimawandels wéchst der Bedarf an
genauen Kartengrundlagen zur Abschétzung von Schadensrisiken durch Naturschaden
weltweit weiter an. Unsere Karten bieten Rickversicherungs-Anbietern daher eine

wichtige Basis zur Berechnung ihrer Versicherungspolicen.”

Einsatzmdglichkeiten

Digitale Landkarten dienen als Grundlage zur raumlichen Analyse von Daten. Sie
werden in speziellen Landkarten-Softwareprogrammen eingesetzt. Die Branchen-
spezifischen CRESTA-Landkarten unterstiitzen Ruckversicherer bei der detaillierten
Abschéatzung von regionalen Schadenshéhen durch Naturkatastrophen wie Sturm,
Uberschwemmung oder Erdbeben.

Digitale Landkarten zu Postleitzahlen und administrativen Einheiten wie Gemeinden sind
fur mehr als 240 Lander weltweit bei GfK GeoMarketing erhéltlich. RegelméaRig
aktualisiert und erweitert bilden sie die weltweit gréfite Sammlung digitaler
administrativer und postalischer Landkarten.

GfK GeoMarketing legt bei der Erstellung in der hauseigenen Kartografie héchsten Wert
auf grenziiberschreitende Passgenauigkeit, flachendeckende Darstellung und
kartografische Qualitat. Die weltweiten Karten von GfK GeoMarketing sind fur viele
international tatige Unternehmen die Grundlage bei der Planung von Expansionen oder

der weltweiten Vertriebstatigkeit sowie im Controlling.

Datenformate

Die Karten sind den Dateiformaten der GeoMarketing-Software RegioGraph (.lay) sowie
der GIS-Software MapInfo Professional (.tab/.mid/.mif) und ESRI ArcGis (Shape (.shp);
GeoDatabase (.gdb)) verfligbar. Alle digitalen Karten von GfK GeoMarketing sind
vektorbasiert, das heilt unbegrenzt zoombar. Im RegioGraph-Format enthalten viele

Lander-Editionen zusatzlich Tele Atlas StraRen. Diese gewahrleisten bei
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GfK GeoMarketing

Gebietsplanungen mit RegioGraph, dass natirliche Grenzen wie Fliisse oder Berge mit
berlicksichtigt werden und erméglichen das Berechnen von Fahrzeitzonen um

Standorte. Mehr Informationen unter www.gfk-geomarketing.de/landkarte.

Weitere Informationen zu den digitalen CRESTA-Karten erhalten Sie unter
www.gfk-geomarketing.de/cresta oder bei Doris Steffen, Tel. +49 (0)7251/ 9295 -180,

d.steffen@afk-geomarketing.com.

Download von Grafiken

Grafiken in Druckauflésung finden Sie unter www.gfk-geomarketing.de/karten_cresta

Zu GfK GeoMarketing

GfK GeoMarketing ist einer der groRten europdischen Anbieter von GeoMarketing-
Losungen und hat Anwender und Kunden aus allen Branchen. Die Kernbereiche des
Unternehmens sind:

o Beratung und Gutachten

e BN Marktdaten

e L. Digitale Landkarten

. E GeoMarketing-Software RegioGraph

GfK GeoMarketing ist eine 100%ige Tochter der weltweit agierenden GfK-Gruppe. Die
GfK ist in derzeit 100 Landern mit Gber 115 Tochterunternehmen und rund 10.000
Beschéftigten vertreten. Sie belegt Platz 4 im weltweiten Ranking der
Marktforschungsinstitute.
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