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Geomarketing-Losungen
Wahlen Sie den gewUnschten Produktbereich:

MARKTDATEN
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SOFTWARE LANDKARTEN SERVICES
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Ubersicht Software

RegioGraph

Die Desktop-Software RegioGraph ist ein flihrendes
Programm fiir Geomarketing-Analysen, mit dem Sie
Ihre Daten auf der digitalen Landkarte visualisieren.
Sehen Sie, wie diese regional verteilt sind, gewinnen
Sie neue Erkenntnisse UGber Ihre Marktsituation und
finden Sie ungenutzte Potenziale. Ihre Ergebnisse
prasentieren Sie auf aussagekraftigen Karten - mit

dem Add-on RegioGraph TeamConnect sogar online.

ZURUCK MEHR ERFAHREN

RegioGraph LocationAdvice

Mit RegioGraph LocationAdvice haben Sie stets alle
Informationen rund um |hre Standorte griffbereit.
Mit der neuen Online-Applikation planen und
bewerten Sie |hre Standorte unterwegs auf der
digitalen Landkarte und teilen Ergebnisse direkt mit
lhrem Team.

MEHR ERFAHREN

Schulungen fiir RegioGraph

Mit einer unserer Schulungen sparen Sie wertvolle
Zeit und lernen, RegioGraph schnell und effizient fur
Ilhre Aufgaben einzusetzen. Unsere erfahrenen
Schulungsleiter vermitteln lhnen einfach und
verstandlich alle relevanten Arbeitsschritte und
geben lhnen wertvolle Praxistipps fir Ihre tagliche
Arbeit mit der Software.

MEHR ERFAHREN

© GfK



Ubersicht Marktdaten
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Willli ;

Besucherfrequenzen

[
Firmendaten::isss

Bea— Basiszahlen
ZURUCK MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN
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Ubersicht Soziodemografie

GfK Einwohner & Haushalte  GfK Einwohner nach Altersklassen GfK Bevolkerungsstrukturdaten GfK Pendlerstrome

Das Datenpaket weist die Anzahl der  Das Marktdatenpaket beinhaltet aktuelle Die GfK Bevélkerungsstrukturdaten Die GfK Pendlerstréme liefern Angaben
Einwohner und Haushalte auf allen Bevolkerungszahlen je nach Land in liefern ein detailliertes soziodemo- uber die Pendlerbewegung der Erwerbs-
verfligbaren regionalen Ebenen aus. unterschiedliche Altersklassen unterteilt. grafisches Profil der Bevolkerung tatigen. Hierbei wird in Ein- und

hinsichtlich Altersstruktur, Haushaltstyp, Auspendler unterschieden.
HaushaltsgroBe und Einkommensklasse.

ZURUCK MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN

MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN
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Ubersicht Kaufkraftdaten

Allgemeine Kaufkraftdaten

GfK Kaufkraft ist die am Markt anerkannte Richtgroe
zur Ermittlung des Konsumpotenzials. Sie zeigt die
regionale Verteilung des verfligharen Einkommens der
Bevolkerung.

GfK Kaufkraft

ZURUCK GfK Kaufkraft Europa

Produktspezifische Kaufkraftdaten

Das Einzelhandelskaufkraftpotenzial wird auch fiir
Warengruppen und zahlreiche Einzelsortimente aufge-
schlisselt - sowie fiir den Online-/stationaren Handel:

GfK Sortimentskaufkraft DE

GfK Sortimentskaufkraft Intern.

fir Online/station3rer Handel

Spezielle Kaukraftdaten

Es werden auch Kaufkraftpotenziale fiir spezielle
Branchen berechnet:

GfK BIO-Kaufkraft

GfK OTC-Kaufkraft

GfK Urlaubsreisenkaufkraft

GfK Automotivekaufkraft

© GfK 6



Ubersicht Einzelhandel

Einzelhandelskaufkraft

Die GfK Einzelhandelskaufkraft ist der Teil der
Kaufkraft, der flir den Einzelhandel zur Verfiigung
steht. Sie zeigt das kanallibergreifende Nachfrage-
potenzial fir den Einzelhandel in einer Region und
bezieht sich auf den Wohnort der Konsumenten. Das
Einzelhandelskaufkraftpotenzial wird auch fiir viele
Einzelsortimente aufgeschliisselt.

GfK Einzelhandelskaufkraft

ZURUCK GfK Sortimentskaufkraft

Il I |
.i;q.m..-::‘_..-
il |

Einzelhandelsumsatz

Dieser Datensatz spiegelt die regionale Verteilung der
stationaren Einzelhandelsumsatze wider und bezieht
sich auf den Ort, wo der Umsatz getatigt wird - auch
flir Warengruppen wie Bekleidung, Mobel oder UE.

GfK Einzelhandelsumsatz

GfK Biroausstattungspotenziale

y
% |
il

Einzelhandelszentralitat

Die GfK Einzelhandelszentralitit weist die Attraktivitat
einer Stadt als Einzelhandelsstandort aus. Ein attrak-
tiver Standort zeichnet sich dadurch aus, dass er mehr
Umsatz erzielen kann, als die Einwohner vor Ort an
Einzelhandelskaufkraft zur Verfligung haben.

GfK Einzelhandelszentralitat

© GfK



Ubersicht Landkarten

Digitale Landkarten

Digitale Landkarten stellen eine objektive Planungsbasis fir alle
raumbezogenen Analysen dar. Sie konnen wichtige Daten und
Prognosen auf ihnen visualisieren und erhalten so mehr Transparenz
und neue Erkenntnisse. Profitieren Sie von unserer weltweiten
Abdeckung und héchster GfK-Datenqualitat.

ZURUCK MEHR ERFAHREN

CRESTA-Zonen

CRESTA-Zonen bieten Versicherern, Riickversicherern, Modellierern und
Aufsichtsbehorden einen universellen globalen Standard fir die Analyse,
Aggregation und den Austausch risikobezogener Erkenntnisse.

Verknipfen Sie lhre Informationen mit einer weltweiten Grenzstruktur, um
Trends zu lokalisieren und Ergebnisse mit unerreichter Genauigkeit zu teilen.

MEHR ERFAHREN
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Ubersicht Services

Geo-l-%SaIesTerritories Geo+TargetGroups

ZURUCK MEHR ERFAHREN MEHR ERFAHREN
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RegioGraph

Professionelle Desktop-Software fur vielfaltige Analysen

Mit dem flihrenden Programm fiir Geomarketing-Analysen erstellen
Sie professionelle Gebietsplanungen, Standortbewertungen und
Marktanalysen direkt auf der digitalen Landkarte. Dank der einfachen
Bedienbarkeit lassen sich Ihre Unternehmensdaten per Knopfdruck
importieren und den enthaltenen GfK Kaufkraftdaten |
gegenliberstellen. : g e e

F Leyetete vensieieren., g Leyerstistisis ecstelen,

Seleksion..
& sucren.. %, Erpormeren,

Cijskmeieizion Tabelznuens

RegioGraph ist fiir Sie passend, wenn Sie verschiedene
Anwendungsfalle wie z.B. Marktanalysen, Gebietsplanungen oder
Standortbewertungen haben und dabei professionelle und vielfaltige

Analysetools nutzen méchten. S g

Die Vorteile der Desktop-Software sind:

m einfaches Installieren und Importieren o) ' CH . el I

m  Anwenderkenntnisse durch Tutorien/Schulung schnell erwerbbar £ ’ ARG I g o o <
m umfangreiche Werkzeuge fiir Analysen & Planungen auf der oy AT T
Landkarte : Messier,
= vielfiltige Darstellungsméglichkeiten & freie Formatierung lhrer [t T % ®
Daten Ny
m  einfache Datenaktualisierung Ihrer Projekte : .
m  erweiterbar um weitere Lander s R - ( . Yo =
m  Ergebnisse in gidngigen Formaten exportierbar (PDF, Tabelle, rEns( =2 el
Grafik, etc.) AL S -
m  Add-on RegioGraph TeamConnect zusitzlich verfiigbar, - NP / o ¥

um Ergebnisse im Team online zu teilen

W@ Gebiespanng 20202021 )
cbspebiele |Plarurg] (5 von B Objeklen susgewetl]

ZURUCK ZU SOFTWARE MEHR ZU REGIOGRAPH
MEHR ZUM ADD-ON KONTAKT: T+49 911 395 2600

Notebook

BESTELLEN IM WEBSHOP



https://shop.gfk-geomarketing.de/de/regiograph.html
https://shop.gfk-geomarketing.de/de/amfile/file/download/file/5/product/152/
mailto:geomarketing@gfk.com?subject=Anfrage%20Produktkatalog
https://shop.gfk-geomarketing.de/de/amfile/file/download/file/44/product/188/

RegioGraph LocationAdvice

Browserbasierte Online-Applikation zur Standortanalyse

Mit der browserbasierten Geomarketing-Software fiihren Sie
professionelle Standort- und Filialumfeldanalysen auf der
digitalen Landkarte durch. Sie kénnen jederzeit unterwegs von
diversen Endgeraten auf |hre eingespielten Unternehmensdaten
und die integrierten GfK Potenzialdaten zugreifen, um ioanh B e i
Standorte vor Ort umfassend zu beurteilen.

SUMMARY COMPETITION DEMOGRAPHICS

RegioGraph LocationAdvice ist fiir Sie passend, wenn Sie durch

Ihre tagliche Standortanalyse und -bewertung einen it 5 min. drive time

standardisierten Anwendungsfall vorliegen haben und schnelle, ol g S
vergleichbare Ergebnisse bendtigen. u ’

Die Vorteile der Online-Applikation sind: ~Fnas

m Implementierung vor Ort auf lhrem Webserver \

m Import lhrer Firmendaten (Kunden, Wettbewerb, Potenziale

etc.) petitors (30) Y
m  vorkonfigurierte Analysen nach lhren Vorgaben mit . adwess  Banch  saesea(m) Soks Mg e
DaShboa rd ) . | Westkauf Tal 13 Food retail 630 3780000 218
und KartenanSICht Parumens Frauenstr. 6 Perfumery 810 4860000 221
schneller, unkomplizierter Einstieg ohne Vorkenntnisse ais 50 el e g
Online-Zugang fur MUIti'User Mafversorge Westenned Food retal 6120000 236
browserbasierter Zugriff von unterwegs Mayen W25 Ongsiore oo 258

Mahversoge. Am Einlag 3 Food retail 4580000 288

Ergebnisse als PDF-Report exportierbar
erweiterbar um weitere Lander

| Westkaul MiBerstr 3 Food retail i 4580000 348

Alpha Rosenheim Food retail 6120000 373

D-Sitoanee Rosanbeim Drugstore GE60000 a7

ZURUCK ZURUCK ZU SOFTWARE MEHR ERFAHREN ZUR WEBSITE

KONTAKT: T+49 911 395 2600



https://regiograph.gfk.com/de/versionen/regiograph-locationadvice/
https://shop.gfk-geomarketing.de/de/amfile/file/download/file/30/product/187/
mailto:geomarketing@gfk.com?subject=Anfrage%20Produktkatalog

Online-Schulungen
fur die Geomarketing-Software RegioGraph

Mit einer Schulung sparen Sie wertvolle Zeit und lernen, RegioGraph schnell
und effizient fur Ihre Aufgaben einzusetzen. Unsere erfahrenen Schulungs-
leiter vermitteln Ihnen einfach und verstandlich alle relevanten Arbeits-
schritte und geben Ihnen wertvolle Praxistipps fir Ihre tagliche Arbeit.

+++ Aufgrund der aktuellen Situation finden alle Schulungen +++
bis auf weiteres online statt.

Schulungen fir Einsteiger

Als Einsteiger konnen Sie zwischen einer zweitagigen Gruppenschulung, bei
der Sie RegioGraph in kleinen Lerngruppen und mit vielen praktischen
Ubungen von Grund auf kennenlernen, und einem vierstiindigen
Schnelleinstieg wahlen.

Schulungen fiir Fortgeschrittene

Fur Fortgeschrittene, die bereits an einer Schulung teilgenommen oder die
Software bereits seit langerer Zeit im Einsatz haben, gibt es drei Deep Dive-
Kurse, in denen Sie lhre Kenntnisse fiir die Vertriebsgebietsplanung,
Standortanalyse oder professionelle Kartenerstellung vertiefen kénnen.

Individuelle Schulung oder persénliches Coaching?
Gerne vereinbaren wir eine Schulung mit individuellen Inhalten

aktuellen Projekt unterstiitzen und gemeinsam mit Ihnen die fir
Sie relevanten Losungsschritte in RegioGraph erarbeiten.

| |
: I
: :
: oder ein personliches Coaching, bei dem wir Sie bei lhrem |
: :
: l

ZURUCK ZURUCK ZU SOFTWARE MEHR ERFAHREN ANMELDEN IM WEBSHOP

KONTAKT: T+49 911 395 2600



https://shop.gfk-geomarketing.de/de/regiograph/schulungen.html
https://regiograph.gfk.com/de/schulung/
mailto:geomarketing@gfk.com?subject=Anfrage%20Produktkatalog

Unsere
Marktdaten




GfK Einwohner und Haushalte

GfK Einwohner Deutschland EE}::dgE GfK Haushalte Deutschland EE}::dgE
Die Daten der regionalen Einwohner und Haushalte sind wichtige
KenngroBen und basieren auf einer flaichendeckenden Adressbasis. Zur
Ermittlung der Bevolkerungszahlen greifen wir zusatzlich auf die amtliche
Statistik zurtick und fiihren regelmafig Befragungen der Stadte und
Gemeinden durch. Die Haushaltszahlen basieren auf einem eigens
entwickelten Haushaltsmodell.

MEHR ERFAHREN:

DEUTSCHLAND BESTELLEN IM WEBSHOP

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN

INTERNATIONAL KONTAKT: T+49 911 395 2600



https://shop.gfk-geomarketing.de/de/gfk-einwohner-und-haushalte.html
mailto:geomarketing@gfk.com?subject=Anfrage%20Produktkatalog
http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Einwohner_und_Haushalte_Deutschland_Erlaeuterung.pdf
http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Einwohner_und_Haushalte_International_Erlaeuterung.pdf

GfK Einwohner nach Altersklassen

20 bis 30-Jahrige Deutschland GFl e

Knowledge

Das Marktdatenpaket beinhaltet aktuelle Bevolkerungszahlen je nach Land in
unterschiedliche Altersklassen und zusatzlich nach Geschlecht unterteilt.

Zur Ermittlung der Bevolkerungszahlen wird i.d.R. auf die amtliche Statistik
zurlickgegriffen (in Deutschland flieBen u.a. noch zuséatzlich feinrdumige
Melderegisterdaten der Stadte und Gemeinden ein). Die feinrdumige
Regionalisierung der Daten erfolgt anhand einer von GfK GeoMarketing
entwickelten geografischen Modellierung.

Mit diesen Informationen kénnen Sie nur diejenigen herausfiltern, die lhrer

Zielgruppe entsprechen und somit fur lhre Produkte und Werbemaf3nahmen
besonders affin sind. So konnen Sie |hr Direktmarketing optimieren und lhre 4 Thliydsti
Prospekte nur dort verteilen, wo lhre Zielgruppe gehauft zu finden ist.

MEHR ERFAHREN:

DEUTSCHLAND

BESTELLEN IM WEBSHOP

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN

INTERNATIONAL KONTAKT: T+49 911 395 2600



https://shop.gfk-geomarketing.de/de/gfk-einwohner-nach-altersklassen.html
mailto:geomarketing@gfk.com?subject=Anfrage%20Produktkatalog
http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Einwohner_nach_Altersklassen_Deutschland_Erlaeuterung.pdf
http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Einwohner_nach_Altersklassen_International_Erlaeuterung.pdf

GfK Bevolkerungsstrukturdaten

Das Marktdatenpaket liefert Ihnen ein sehr ausfiihrliches Bild einer Region hinsicht-lich der SN W S SN e
soziodemografischen Zusammensetzung der dort lebenden Haushalte und der Seniorenhaushalte GFK
Gebaudestruktur. Sie bieten lhnen damit detaillierte Informationen Uber lhre Zielgruppe
hinsichtlich Alter, Einkommen, Familienstruktur und Wohnumfeld.

Mit diesen Informationen kénnen Sie Ihre Zielgruppe herausfiltern und somit lhr
Direktmarketing nur auf diejenigen ausrichten, die fiir lhre Produkte und Werbe-malinahmen
besonders affin sind. Umgekehrt kdnnen Sie bei einer Verknipfung mit lhren eigenen
Kundendaten sehen, durch welche Merkmale sich Ihre Kunden von Nichtkunden
unterscheiden.

Fir internationale Lander sind die angegebenen Kriterien nur eingeschrankt verfiigbar.

SV

o~

Haushaltsvorstand 60+
Index je Haushalt
Landhreisen

inden Stadt-
(Landesdurchschnitt=100)

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN MEHR ERFAHREN BESTELLEN IM WEBSHOP

KONTAKT: T+49 911 395 2600



https://shop.gfk-geomarketing.de/de/gfk-bevoelkerungsstrukturdaten.html
http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Bevoelkerungsstrukturdaten_Deutschland_Erlaeuterung.pdf
mailto:geomarketing@gfk.com?subject=Anfrage%20Produktkatalog

GfK Pendlerstrome
Deutschland

GfK Pendlerstrome zeigen an, wie viele Beschaftigte aus einer Stadt in eine
andere Stadt zur Arbeit fahren bzw. wie viele Arbeitnehmer in eine
Gemeinde einpendeln. Als Pendler gelten dabei sozialversicherungspflichtig
Beschaftigte, deren Wohnortgemeinde nicht mit dem gemeindebezogenen
Sitz des Beschaftigungsbetriebs Gbereinstimmt.

Bundesweit lassen sich Pendlerverflechtungen zwischen den Gemeinden
darstellen. Die GfK Pendlerstrome geben Aufschluss tber die
Frequentierung von Verkehrswegen und die Attraktivitat bestimmter
Regionen. Sie liefern besonders bei der Entscheidungsfindung fiir oder gegen
Einzelhandelsstandorte schlagkraftige Argumente.

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN MEHR ERFAHREN

GfK Pendler Deutschland Growth

et

‘v * [Hessen

KONTAKT: T+49 911 395 2600

© GfK
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mailto:geomarketing@gfk.com?subject=Anfrage%20Produktkatalog
http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Pendlerstroeme_Deutschland_Erlaeuterung.pdf

GfK Kaufkraft

Die GfK Kaufkraft ist die am Markt anerkannte RichtgréBe zur Ermittlung des R B Fl i and % o
Konsumpotenzials. Sie liefert Ihnen das Wissen, wo die kaufkraftstarksten Regionen zu GFIK [
finden sind und zeigt Ihnen damit die regionalen Unterschiede auf. So kénnen Sie das
Konsumpotenzial fiir jede Region, z. B. fur einzelne Postleitzahlen oder Gemeinden,
prazise auswerten.

Sie stellt damit einen bedeutenden Gradmesser fiir die Wirtschaftskraft einer Region
und somit ein unverzichtbares Fundament fiir geschaftspolitische Entscheidungen dar.
Die Daten unterstiitzen Sie dabei, regionale Absatzchancen zu bewerten,
Vertriebsgebiete und Ihr Direktmarketing potenzialgerecht zu planen sowie bestehende
und neue Markte und Standorte objektiv zu analysieren.

Die GfK Kaufkraft und GfK Einwohner und Haushalte werden gemeinsam in einem
Datensatz geliefert.

Fir Ihre internationalen Analysen ist die Kaufkraft zudem fiir alle Linder Europas sowie
flr ausgewahlte Lander weltweit verfligbar.

MEHR ERFAHREN:

DEUTSCHLAND

BESTELLEN IM WEBSHOP

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN

INTERNATIONAL KONTAKT: T+49 911 395 2600



https://shop.gfk-geomarketing.de/de/gfk-kaufkraft.html
http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Kaufkraft_Deutschland_Erlaeuterung.pdf
mailto:geomarketing@gfk.com?subject=Anfrage%20Produktkatalog
http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Kaufkraft_International_Erlaeuterung.pdf

GfK Kaufkraft

Europa

Die GfK Kaufkraft Europa ist die am Markt anerkannte Richtgroe zur Ermittlung des
Konsumpotenzials in 42 europaischen Landern. Sie liefert lhnen das Wissen, wo in Europa
die kaufkraftstarksten Regionen zu finden sind.

Sie ist damit ein bedeutender Gradmesser fiir die Wirtschaftskraft einer Region und ein
unverzichtbares Fundament fiir geschaftspolitische Entscheidungen rund um lhre
internationale Standortplanung und -bewertung, lhre Au3endienststeuerung und lhr
Marketing.

Die GfK Kaufkraft und GfK Einwohner und Haushalte werden gemeinsam in einem
Datensatz geliefert.

Sie kdnnen die Kaufkraft fir einzelne Lander oder - zum Paketpreis - in unseren
Kontinent-Editionen erhalten:

WESTEUROPA-EDITION EUROPA PLZ 2/NUTS-EDITION

OSTEUROPA-EDITION EUROPA-EDITION

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN MEHR ERFAHREN

GfK Kaufkraft Europa A Growtn

Kaufkrattindex je Einwohner

in dan Z-stolligan PLZ-Gebieton

{ EEE TEEE
i hoch

ggggg

BESTELLEN IM WEBSHOP

KONTAKT: T+49 911 395 2600



https://shop.gfk-geomarketing.de/gfk-marktdaten/gfk-bevoelkerungsstrukturdaten.html
http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Kaufkraft_Europa_Erlaeuterung.pdf
mailto:geomarketing@gfk.com?subject=Anfrage%20Produktkatalog

GfK Sortimentskaufkraft
Deutschland

Die GfK Sortimentskaufkraft ist der Teil der Kaufkraft, der fir Ausgaben GfK Kaufkraft Deutschland -
innerhalb einer bestimmten Warengruppe zur Verfiigung steht. Die Daten Food GFIK [

zeigen das gesamte, kanallibergreifende Potenzial - d.h. online wie stationar
- flir 17 Sortimentsobergruppen im Food- und Non-Food-Bereich und
ca. 60 Einzelsortimente.

Die Daten basieren auf unterschiedlichen Erhebungen und Analysen des
Einkaufsverhaltens von Konsumenten, darunter maf3geblich auf den GfK ?’ga@:gﬁ,wn

Verbraucherpanels. Wir weisen diese in einer deutschlandweit durchgangig 4} ﬁh ST
hohen Qualitat Gber die Kreise, Gemeinden und Postleitzahlen bis hin zu - ‘ﬁm.m' i

g ﬁnnove‘r { Pmtsdaaﬁ:h

StraBenabschnitten aus. | 3 *ﬁ?ﬁmg@uf; *

L
Mit der Sortimentskaufkraft kennen Sie das regionale Absatzpotenzial fiir :
viele einzelne Sortimente. So kdnnen Sie mit lhren Vertriebs- und
Marketingaktionen optimal auf die Konsumvorlieben der Verbraucher vor
Ort eingehen. Auch bei Standortfragen verschaffen Ihnen unsere Daten
einen entscheidenden Wettbewerbsvorteil.

Fir lhre internationalen Analysen ist die GfK Sortimentskaufkraft zudem fr
viele Lander Europas verflgbar. Fir Deutschland ist die Unterteilung der
17 Sortimentsobergruppen nach Online- und stationarem Handel erhaltlich.

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN MEHR ERFAHREN BESTELLEN IM WEBSHOP

KONTAKT: T+49 911 395 2600



https://shop.gfk-geomarketing.de/de/marktdaten/kaufkraftdaten/sortimentskaufkraft.html
http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Sortimentskaufkraft_Deutschland_Erlaeuterung.pdf
mailto:geomarketing@gfk.com?subject=Anfrage%20Produktkatalog

GfK Sortimentskaufkraft

International
Die GfK Sortimentskaufkraft ist der Teil der Kaufkraft, der fiir Ausgaben T SR e FE B A Btk o
innerhalb einer bestimmten Warengruppe zur Verfligung steht. Die Daten Schweiz Krowledse

zeigen das gesamte, kanallibergreifende Potenzial - d.h. online wie stationar
- flr zahlreiche Sortimentsgruppen im Food- und Non-Food-Bereich. oS,

Appen zellAlsserrhoden
i ]

Die Daten basieren auf unterschiedlichen Erhebungen und Analysen des Tl é GE . e

. . . . ; e ¥ Appenzelllinmerrhod
Einkaufsverhaltens von Verbrauchern. Diese Verbraucherinformationen <L Sl

. . . . Galllsm M-

werden von GfK anhand der soziodemografischen Beschreibung der M@ﬂn&
Haushalte auf feinrdumige regionale Ebenen Uibertragen. So stellen wir Y e ey PO Zj L
unseren Kunden ein detailliertes und aussagekraftiges Marktdatenpaket als N O - 8 '
Unterstitzung fir zahlreiche Analysen und Planungen im In- und Ausland zur _ & B : Eeubtiden AN G
Verfligung. - aal ;

{"3.
¢ Scl;ﬁﬂf;al?l;s m,
Basel-Stadt e
A

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN MEHR ERFAHREN BESTELLEN IM WEBSHOP

KONTAKT: T+49 911 395 2600



http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Sortimentskaufkraft_International_Erlaeuterung.pdf
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GfK Sortimentskaufkraft

Online- und stationarer Handel - Deutschland

Qie GfK Sprtimentskaufkraft ist der Teil c.I.er Kaufkraft, c!er far Ausgaben innerhalb A s R s et i s
einer bestimmten Warengruppe zur Verfliigung steht. Die Daten zeigen das Spielwaren / Hobbys Spielwaren / Hobbys
gesamte, kanallibergreifende Potenzial fiir die verschiedenen Sortimente im Food-
und Non-Food-Bereich. Fir Deutschland ist die Unterteilung der 17

Sortimentsobergruppen nach Online- und stationdrem Handel erhiltlich.

Die Daten basieren auf unterschiedlichen Erhebungen und Analysen des
Einkaufsverhaltens von Konsumenten, darunter maf3geblich auf den GfK
Verbraucherpanels.

Wir weisen die GfK Sortimentskaufkraft in einer deutschlandweit durchgangig
hohen Qualitat Gber die Kreise, Gemeinden und Postleitzahlen bis hin zu
StraRenabschnitten aus.

| W e Stuttgart

e W e

MEHR ERFAHREN:

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN ONLINE-HANDEL BESTELLEN IM WEBSHOP
STATIONARER HANDEL KONTAKT: T+49 911 395 2600



http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Sortimentskaufkraft_stationaerer_Handel_Deutschland_Erlaeuterung.pdf
mailto:geomarketing@gfk.com?subject=Anfrage%20Produktkatalog
http://www.gfk-geomarketing.de/fileadmin/gfkgeomarketing/de/marktdaten/erlaeuterungen/DE_GfK_Marktdaten_Sortimentskaufkraft_Online-Handel_Deutschland_Erlaeuterung.pdf
https://shop.gfk-geomarketing.de/de/marktdaten/kaufkraftdaten/sortimentskaufkraft.html

GfK Bio-Kaufkraft
Deutschland

Es wird immer mehr fiir Bio-Produkte in Deutschland ausgegeben. Aber wer
sind die Kaufer von Bio-Produkten und wo wohnen sie? Antworten auf diese
Fragen gibt die GfK Bio-Kaufkraft. Diese Potenzialdaten stellen das zur
Verfligung stehende Einkommen fir Bio-Produkte in allen Gemeinden,
Postleitzahlen und Straenabschnitten in Deutschland dar.

Das Wissen um die regionale Verteilung der Kaufkraft fiir diese Produkte ist
eine entscheidende Grundlage fiir Ihren Unternehmenserfolg in den
Bereichen Direktmarketing, Aul3endienststeuerung, Verkaufsplanung/-
kontrolle und Vertriebscontrolling.

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN MEHR ERFAHREN
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GfK OTC-Kaufkraft
Deutschland

GfK OTC-Kaufkraft Deutschland GFK f"::’mwﬂ‘

Knowledge

Die GfK OTC-Kaufkraft (Over-The-Counter-Kaufkraft) stellt das zur
Verfligung stehende Einkommen fir Gesundheitsprodukte dar.

Diese spezielle Kaufkraftkennziffer fiir den Pharma-Bereich umfasst
Produkte fiir die Selbstmedikation, die tiber Apotheken vertrieben werden
und ohne Rezept erworben werden kénnen. Darin enthalten sind sowohl
apothekenpflichtige Arzneimittel als auch Nichtarzneimittel von
Nahrungserganzungsmitteln tiber Apothekenkosmetik bis hin zu
Sonnenschutzmitteln. Kaufe, die auf Rezept erfolgen, sowie Kaufe, die in
Supermarkten oder Drogerien getatigt werden, sind nicht erfasst.

Das Wissen um die regionale Verteilung der Kaufkraft fiir diese Produkte ist
eine entscheidende Grundlage fir lhren Unternehmenserfolg in den
Bereichen Direktmarketing, Aul3endienststeuerung, Verkaufsplanung/-
kontrolle und Vertriebscontrolling.

Die GfK OTC-Kaufkraft ist auf kleinrdumiger Ebene als Absolutwert in Euro
bzw. Anteilswert der Region an der Bundesrepublik Deutschland sowie als
einwohner- bzw. haushaltsbezogener (Index-) Wert dargestellt. Es ist
zusatzlich eine Unterteilung nach Online- und stationarem Handel erhaltlich.

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN MEHR ERFAHREN BESTELLEN IM WEBSHOP
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GfK Urlaubsreisenkaufkraft
Deutschland

Die GfK Urlaubsreisenkaufkraft zeigt das regionale Ausgabepotenzial fur private i Mlgandihe Unatbsreisentatifieait Y o
Urlaubsreisen (geplante Privatreisen mit mehr als einer Ubernachtung). Sie liefert Deutschland Knowedge

Reiseveranstaltern und Reisebliros das Wissen, wo in Deutschland die kaufkraftstarksten
Regionen fir Urlaubsreisen zu finden sind.

Wir kénnen auf Basis von GfK Panelinformationen diese detaillierte Zielgruppenanalyse als
einziger Anbieter bereitstellen und weisen diese Kaufkraftstudie in einer deutschlandweit
durchgangig hohen Qualitat Gber die Kreise, Gemeinden und Postleitzahlen bis hin zu
Stral3enabschnitten aus.

Unsere Kunden im Tourismussektor und Reisemarkt erhalten ein detailliertes
Marktdatenpaket fiir ihre Analysen und Planungen und kdénnen so regionale
Absatzchancen bewerten, Vertriebsgebiete und lhr Direktmarketing potenzialgerecht
planen sowie Standorte objektiv analysieren.

Es ist zusatzlich eine Unterteilung nach Online- und stationdrem Handel erhaltlich. Zudem
berechnen wir die Kaufkraft fir folgende Reisetypen:
m Badereise Fernziele
m  Badereise Mittelmeer = Sport / Aktiv / Wellness
= Stadtereisen

m  Hochseekreuzfahrten

B 112 phunter 120
120 undmehe

Grenze der Bundeslinder

© GIK | www gficom/geomarketing | Map created with RegioGraph Myl o
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GfK Automotivekaufkraft
Deutschland

GfK Kaufkraft Deutschland GFl e

fir Neuwagen Knowledge

Die GfK Automotivekaufkraft bietet spezifische Kaufkraftpotenziale fir die
Automobilindustrie. Sie liefert Ihnen das Wissen, wo in Deutschland die
kaufkraftstarksten Regionen fiir den Bereich Sales- (z.B. Neuwagen,
Gebrauchtwagen, Autoreifen, Autozubehor) sowie den Aftersalesbereich
(Wartung, Pflege und Reparatur) zu finden sind.

Die Daten basieren auf unterschiedlichen Erhebungen und Analysen des
Einkaufsverhaltens von Konsumenten. Wir weisen diese Kaufkraftstudie in
einer deutschlandweit durchgangig hohen Qualitat tiber die Kreise,
Gemeinden und Postleitzahlen bis hin zu StralRenabschnitten aus.

Unsere Kunden der Automobilindustrie erhalten ein detailliertes
Marktdatenpaket fir ihre Analysen und Planungen und kénnen so regionale
Absatzchancen bewerten, Vertriebsgebiete und lhr Direktmarketing
potenzialgerecht planen sowie Standorte objektiv analysieren.

Es sind folgende Kaufkraftstudien verfligbar: = Autoreifen
m  Neuwagen = Autozubehdor
m  Gebrauchtwagen =  Wartung, Pflege und Reparatur

m  Neu- und Gebrauchtwagen

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN MEHR ERFAHREN BESTELLEN IM WEBSHOP

KONTAKT: T+49 911 395 2600
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GfK Einzelhandelskaufkraft

Fir den Erfolg eines Einzelhdndlers ist es entscheidend, wie hoch das Konsum-potenzial der

L. " . . . . . GfK Kaufkraft Deutschland GFK !
ortsansassigen Bevolkerung fiir den klassischen Einzelhandel und Versandhandel ist. Die GfK Einzelhandel Krowledge
Einzelhandelskaufkraft zeigt Ihnen genau dieses Konsumpotenzial in allen Regionen eines
Landes.

Die Daten weisen den Teil der allgemeinen Kaufkraft aus, der fiir Ausgaben im Einzelhandel " ,_w iy
und Versandhandel zur Verfligung steht. Dabei ist die allgemeine Kaufkraft definiert als die - *’ie"ﬂf L F o
Summe aller Nettoeinkiinfte der Bevolkerung, bezogen auf den Wohnort. ' ”’;‘%m e
Fur Einzelhandler ist bei der Planung neuer bzw. zur Bewertung bestehender Standorte, bei o ’Bé‘ﬁ\ ; th %
der Vertriebssteuerung oder im Marketing die Einzelhandels-kaufkraft wesentlich P Fotda R

e

..Flan;r.wveﬁ'..l. |
SN
aussagekraftiger als die allgemeine Kaufkraft, da diese hier unter Umstanden zu g‘r&{Mdb : 4
Fehleinschatzungen fihren kann: Denn Einwohner, die iber ein hohes Einkommen verfiigen, g
geben nicht zwangslaufig mehr Geld im Einzelhandel aus, sondern es kdnnte auch in hohe

Mieten, Immobilien oder Luxusgtiter fliel3en.

Fur detailliertere Planungen ist sie unterteilt in einzelne Warengruppen als GfK
Sortimentskaufkraft erhaltlich.

. if} in j&
Mﬂngm.“étm"
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GfK Einzelhandelsumsatz

Der GfK Einzelhandelsumsatz spiegelt die regionale Verteilung der Einzelhandelsumsatze
am Verkaufsort (Point of Sale) wider. Im Gegensatz zur Einzelhandelskaufkraft, die am
Wohnort des Konsumenten erhoben wird, wird der Einzelhandelsumsatz direkt am Standort
des Einzelhandels gemessen.

Mit diesen Informationen erkennen Sie auf einen Blick, wo attraktive
Einzelhandelsstandorte zu finden sind. Das hilft lhnen bei Ihrer Standortplanung, lhrer
AuBendienststeuerung sowie Marketing- und Verkaufsaktionen, da Sie lohnende
Zielgebiete am Point of Sale auswahlen kénnen.

Der GfK Einzelhandelsumsatz stellt somit einen wichtigen Indikator fiir die wirtschaftliche
Attraktivitat eines Standortes dar.

Fur Deutschland berechnen wir auch Einzelhandelsumsaitze fiir viele Sortimente:
m  Consumer Electronics

m Bekleidung = Modbel
m Lebensmittel = Kichenmobel
m  Drogerie = Biroausstattung
m  Baumarkt = Optik
= uv.m.
MEHR ERFAHREN:
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GfK Biiroausstattungspotenziale
Deutschland

GfK Potenziale Biiroausstattung GFIK e

Deutschland Knowledge

Die GfK Biroausstattungspotenziale zeigen das regionale Marktpotenzial fiir
die Ausstattung von Bliroarbeitsplatzen. Diese speziellen Absatzkennziffern
stellen eine wichtige Grundlage fiir die regionale Absatzplanung wie auch fir
die Leistungskontrolle des AuBendienstes im BBO-Bereich (Blirotechnik,
Blromobel und Organisationsmittel) dar.

Die Studie enthalt fir jedes Gebiet Bliroausstattungspotenziale, die als
Anteilswert an der Bundesrepublik Deutschland insgesamt (in Promille)
angegeben werden. Dariliber hinaus ist auch der Ausweis von
Einzelpotenzialen nach folgenden Produktgruppensmaglighirunktionsgerite

= Videokonferenzsysteme

m  Tele- / Mobilkommunikation Ttiingstd
m [Internetdienste = Software

m PC =  Biromobel

m  Netzwerk = Anlagen fir Sicherheitstechnik

m  Drucker

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN MEHR ERFAHREN BESTELLEN IM WEBSHOP
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GfK Einzelhandelszentralitat

Eine attraktive Stadt zeichnet sich dadurch aus, dass sie mehr Kaufkraft an sich binden kann
als ihre Einwohner zur Verfligung haben. Diese ,Sogwirkung" einer Stadt als Einkaufsort
kann daran gemessen werden, dass man die Nachfrage der Einwohner am Wohnort
(Einzelhandelskaufkraft) den Umsatzen im Einzelhandel (Einzelhandelsumsatz)
gegenlberstellt. Daraus ergibt sich die GfK Einzelhandels-zentralitat. Diese kann als
Indikator der wirtschaftlichen Attraktivitat einer Stadt oder einer Region interpretiert
werden.

Die ermittelten Zentralitatskennziffern stehen im direkten Zusammenhang mit den
Kundenstromen (Kaufkraftzufliisse bzw. -abfliisse) zwischen den Stadten und ihrem
Umland. Sie sind somit fiir Ihre Standortplanung und -bewertung unverzichtbar.

Kurz gesagt: Mit der Einzelhandelszentralitit erhalten Sie eine objektive MessgréfRe dafiir,
welcher Region, welcher Stadt oder welchem Viertel innerhalb einer Stadt es gelingt, mit
dem vorhandenen Einzelhandelsangebot Kaufkraft anzuziehen und zu binden.

MEHR ERFAHREN:
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GfK Besucherfrequenzen
Deutschland

Die GfK Besucherfrequenzen zeigen in aggregierter und anonymisierter Form, wie viele und welche
Personen zu einer bestimmten Zeit einen bestimmten Ort besucht haben. Im Unterschied zu anderen
Frequenzmessungen - wie etwa Frequenzdaten-Modellen oder Telekommunikationsanbieter-gestiitzten
Zahlungen - basieren die GfK Besucherfrequenzen auf hochgenauen, GPS-basierten App-Messungen,
wodurch eine auf bis zu 10m genaue Zuordnung von Besuchern zu Orten / Standorten maéglich ist.

ntie

oy

[

Die Daten werden kontinuierlich und deutschlandweit erhoben, wodurch auch zeitliche Besucher-
Entwicklungen genauestens analysiert werden kénnen. Alle Erhebungen finden anonymisiert unter
strenger Einhaltung aller Datenschutzbestimmungen statt.

[T

R
y R R

In Kombination mit weiteren GfK Marktdaten, wie z.B. den Bevdlkerungsstrukturdaten, der Kaufkraft, der
Sortimentskaufkraft oder den Regionalen Consumer Styles, ergeben sich aussagekraftige Erkenntnisse Gber
die Art der Besucher eines Standorts oder Gebiets. Beispielsweise, wie kaufkraftstark die Besucher sind,
fiir welche Produkte sie besonders viel Geld ausgeben, ob sie eher jung oder alt sind, eher in Single- oder
Familienhaushalten leben etc.

Sie erhalten diese Informationen flichendeckend fiir gesamte Gebiete, beispielsweise fiir alle Ortsteile,
oder spezifisch fiir bestimmte Standorte wie ein Fachmarktzentrum, Shopping-Center oder eine bestimmte
Einkaufslage. Wir liefern die Daten Ubersichtlich in einem Dashboard oder auf Wunsch als Geostatistiken
zur Integration in lhre eigenen Systeme.

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN MEHR ERFAHREN KONTAKT: T+49 911 395 2600
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GfK Regionale Consumer Styles
Deutschland

GfK Regionale Consumer Styles bilden die verschiedenen Lebensstile der Bevolkerung ab
und bieten eine tiefgehende Kenntnis der Verbraucher und der Antriebsfedern fiir deren
Konsum. Sie stellen damit die bestmogliche Grundlage flir zielgruppengenaues Marketing
dar.

Die Typologie basiert auf grundlegenden Wertorientierungen der Verbraucher,
Einstellungen in Bezug auf das Kaufverhalten, sowie der Affinitdt zum Thema
Digitalisierung und Technologie. Es steht Ihnen damit ein bewahrtes und hochdetailliertes
Zielgruppensystem zur Verfiigung, mit dem Sie lhre Zielgruppe punktgenau lokalisieren
kénnen.

GfK Regionale Consumer Styles bieten lhnen:

m Differenzierte Zielgruppen mit stark unterschiedlichen Konsumpraferenzen
m  Flichendeckende und feinrdumig regionalisierte Potenzialdaten

Wir weisen die GfK Regionale Consumer Styles in einer deutschlandweit durchgangig
hohen Qualitat Gber die Kreise, Gemeinden und Postleitzahlen bis hin zu
StraRenabschnitten aus.

Neben den regionalisierten Potenzialdaten kénnen wir Ihnen ausfiihrliche RCS-Reports zu
jedem Lebensstil anbieten.

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN
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GfK Firmen
Deutschland

Die GfK Firmen zeigen die regionale Verteilung der gewerblichen Wirtschaftseinheiten in
den Postleitzahlgebieten und administrativen Einheiten Deutschlands.

Die Untergliederung der Daten nach den Merkmalen Wirtschaftszweig,
Beschaftigtengroenklasse und UmsatzgrofRenklasse stellt eine entscheidende Grundlage
fir den zielgerichteten Einsatz Ihrer Ressourcen im B2B-Bereich dar.

Die GfK Firmen sind fir viele weitere Lander auf Anfrage verfligbar.

MEHR ERFAHREN:
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GfK Basiszahlen
Deutschland

Die Studie GfK Basiszahlen bietet ein breites Spektrum an Regionaldaten fur alle e pEEee e
Bundeslinder, Regierungsbezirke und Stadt- und Landkreise. Sie liefert wichtige GFK .
Informationen fiir eine erste Beurteilung von Regionen hinsichtlich ihres Potenzials.

Die GfK Basiszahlen finden z. B. Einsatz bei der Standortplanung und
-bewertung und dienen als Grundlage zur AuBendienststeuerung.

Die Studie gliedert sich in vier Themenbereiche:

Flache, Bevolkerung, GfK Kaufkraft, GfK Einzelhandelsumsatz
Industrie und Verkehr

Bevolkerung nach Alter, Geschlecht und Gemeindegrof3e
Bautatigkeit

ZURUCK ZURUCK ZU MARKDATEN MEHR ERFAHREN KONTAKT: T+49 911 395 2600
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Unsere digitalen
Landkarten




Digitale Landkarten

Objektive Planungsbasis fur raumbezogene Analysen

Unsere weltweiten digitalen Karten sind die gréf3te Sammlung postalischer und
administrativer Gebiete. Unsere Karten werden nach strengen Qualitatskriterien durch
unsere hauseigene Kartographie digitalisiert und liegen in allen Standard-Formaten vor (ESRI
*.shp, Mapinfos *.tab, Oracle Spatial sowie *.lay flir unsere Software RegioGraph).

Profitieren Sie von weltweiter Abdeckung in hochster GfK-Datenqualitat:

= aktuell und prazise
RegelmaRige Aktualisierungen sorgen fiir die hohe Genauigkeit unserer Landkarten - wie
z.B. die jahrliche Aktualisierung unserer Europa-Edition.

= feinrdumig
Unsere Landkarten sind bis zu feinsten postalischen und administrativen Ebenen

verfligbar, etwa 5-stelligen Postleitzahlen und Gemeinden.

Planungsbasis
= stufenlos zoombar

Die Karten sind Vektor-basiert und werden jederzeit randscharf dargestellt.

= straBengenau und flichendeckend
Nutzen Sie unsere straBengenauen Gebietskarten fiir Ilickenlose Planungen.
und Bl-Programme

ZURUCK ZURUCK ZU LANDKARTEN BESTELLEN IM WEBSHOP
SAMPLES

Objektive und zuverlassige

KONTAKT: T+49 911 395 2600

Nahtlos passende weltweite
digitale Landkarten

Einsatzbereit fiir alle Branchen
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CRESTA-Zonen

Verwandeln Sie Risikoinformationen in nutzliche Erkenntnisse

CRESTA-Zonen bieten Versicherern, Rickversicherern, Modellierern,
Regulierungsbehorden und anderen Branchenexperten einen universellen globalen
Standard fur die Analyse, Aggregation und den Austausch risikobezogener
Erkenntnisse. Verknipfen Sie Ihre Informationen mit einer weltweiten Grenzstruktur,
um Trends zu lokalisieren und Ergebnisse mit untbertroffener Genauigkeit und
Geschwindigkeit zu teilen.

Storm impactzone Inhabitants Inhabitants in %e (of PHL)
0-50 km 5513738 60

0-100 km 13,000,056 141
0 - 150 km 17,859,703 193

Haiyan typhoon 2013
(50-km zones)

GfK CRESTA zones
2019 (LowRes) - SE Asia

Die neuen CRESTA-Zonen 2019 wurden in Zusammenarbeit mit der PERILS CRESTA
AG entwickelt. Sie decken 137 Lander ab und spiegeln die vielen postalischen und
administrativen Grenzianderungen wider, die seit der letzten Aktualisierung aufgetreten
sind.

Population density
4-digit postcodes
inh. per km?

CRESTA-Zonen helfen lhnen... = : 1(5)8
= ...Risiken in 137 Landern zu analysieren und zu managen, = z igg
= ...Erkenntnisse mit einem gemeinsamen Standard zu teilen, — f 1283
= ..entlang der Kisten praziser zu planen und m o< 3200
= ...den Datenschutz mithilfe von Aggregationsoptionen zu schiitzen. = 2 zgg:ggg

ZURUCK ZURUCK ZU LANDKARTEN MEHR ERFAHREN BESTELLEN IM WEBSHOP
SAMPLES KONTAKT: T+49 911 395 2600
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Geo+BranchNetworks
Planen Sie erfolgreiche Standortnetze

Ist-Analyse

Ihre Erfolgsfaktoren

Storedaten
Umsatzpotenzial
am Standort

Durch Geo+BranchNetworks wissen sie, welche Faktoren wirklich relevant
fur den Erfolg lhrer Standorte sind. Auf dieser Basis kdnnen Sie gezielt neue
Standorte er6ffnen oder bestehende Filialen schliel3en.

Wettbewerb und
Handelspartner

Unsere Analysen bieten fundierte Einblicke in die Nachfrage in ihren
Einzugsgebieten, dem Einfluss des Wettbewerbs, Agglomerationseffekte und

l l l l Optimales
dem vorhandenen Umsatzpotenzial. Wir konnen die fir Sie optimale Anzahl Filialnetz
von Standorten ermitteln und die idealen Standorttypen je Zielregion

definieren.

Geomarketing

Unsere standardisierte und zugleich kundenindividuelle Vorgehensweise bei Standortdaten

der Standortauswertung bietet Ihnen schnelle und umfassende Ergebnisse.
Sie erhalten damit eine objektive und verlassliche Basis, um die besten
Standorte herauszufiltern und lhre Investitionen abzusichern.

Optimale Storeanzahl &
Konsolidierung (optional)

Marktpotenzial
in der Gemeinde

Geomarketing
Potenzial-
daten

MEHR ERFAHREN KONTAKT: T+49 911 395 2600
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Geo+DistributionPartners
Finden Sie |hr optimales Vertriebspartnernetzwerk

Ihre Firmen- Geokodierung und Anreicherung
9’&8 adressen u./o.
— Universum

Beschreibung der Klassifikation,
Gegenpriifung (optional)

Geomarketing
Konsumentendaten —
andlernetz-
/¥. [\ L\ [0 bewertung

Geomarketing
Standortdaten

Durch Geo+DistributionPartners erhalten Sie Klarheit iber die Performance
lhrer Handler. Die Einordnung lhrer Distributionspartner in eine objektive
Standort-Typologie hilft lhnen, lhre Handler zu bewerten, geeignete neue
Standorte zu identifizieren oder unrentable abzustofZen.

Wir klassifizieren lhre Vertriebspartner nach Lagekriterien und regionalem
Umsatz- und Nachfragepotenzial. Dies erlaubt Ihnen, Ihre Partner samt ihrem
Handelsumfeld objektiv zur vergleichen und lhre idealen Handelspartner zu
identifizieren. Auf Basis unserer Analysen kénnen Sie auch lhre
Handlerbetreuung und Neuakquise auf potenzialstarke Partner fokussieren.

Rollout Universum
(optional)

Damit haben Sie eine klare und objektive Basis, um lhr Distributionspartner-
Netzwerk mit Fokus auf lokale Potenziale aufzubauen und zu managen. Hzndlersegmentierung

(Klassifikation, Clustering, Ranking)

Zusatzliche
Daten

MEHR ERFAHREN KONTAKT: T+49 911 395 2600
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Geo+SalesValues
Benchmarken Sie Ihre Umsatze am Potenzial vor Ort

A GfK POS Geokodierung und Anreicherung
!ﬁ Tracking
. . P . . G tmarktwert ..
Durch Geo+SalesValues wissen sie, wie Sie im Vergleich zum regional esamtmarktwerte Marktausschépfung/

vorhandenen Potenzial abschneiden. Damit haben Sie die Grundlage zur Marktanteil (optional)

objektiven Bewertung lhrer Handelspartner oder Ihres AuBendiensts und
kénnen lhre regionale Marktausschopfung maximieren.

Adressen aller
Standorte/Filialen

Wir kombinieren Daten aus dem GfK POS Tracking Panel mit unseren (Universum®)

i Umsatzpotenzial
Geomarketing-Daten und berechnen speziell fir lhr Produkt regionale L\ L N E;‘:]‘:?létgruPpeA/
Umsatzpotenziale fur lhre Vertriebskanale. So kénnen Sie lhre regionalen

Marktanteile ermitteln und die Leistung lhrer Handler und lhres Vertriebs ﬂ

Geomarketing
Potenzialdaten

objektiv vergleichen. Fokussieren Sie sich auf Regionen mit hohem
Umsatzpotenzial und setzen Sie realistische Wachstumsziele, um |hr
Potenzial optimal zu erschlieBen.

Zielvorgaben
AuRendienst (optional)

Sie erhalten damit objektive und verlassliche Markteinblicke, um auch in Kalkulation Umsatzpotenzial

dichten und komplexen Markten mit lhren Produkten oder Dienstleistungen
erfolgreich zu sein.

Daten aus der
amtlichen
Statistik

*alle Einzelhdndler der betrachteten Vertriebskanale in einem Land

MEHR ERFAHREN KONTAKT: T+49 911 395 2600
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Geo+SalesTerritories
Erstellen Sie eine effektive Vertriebsstruktur.

Ist-Analyse

ﬁ lhre

Kundendaten
Durch Geo+SalesTerritories erhalten Sie eine an die aktuelle Markt- und Entwurf _
Unternehmenssituation angepasste Vertriebsstruktur. Auf dieser Grundlage Planungsszenarien
richten Sie lhren Vertrieb am regionalen Potenzial aus und setzen fortan lhre

Ressourcen effizienter ein. lhre Gebietszuordnungen

Unsere Experten identifizieren zu Beginn die Starken und Schwachen lhrer (optional A\ )\ O\ O Neue
bestehenden Gebietsstruktur. So konnen Sie die Arbeitslast besser verteilen, Vertriebsstruktur
Ihren regionalen Marktanteil genau messen und Gebiete mit

unerschlossenem Potenzial erkennen. Im Anschluss erstellen wir nach lhren
Kriterien Planungsszenarien fiir eine neue, potenzialorientierte
Gebietsstruktur sowie Reports fiir alle Vertriebsgebiete.

Geomarketing
Potenzialdaten

Finale Abstimmung
& Implementierung

Planungsworkshop:
Definition Zielkriterien

Mit unserer transparenten Vorgehensweise, langjahrigen Erfahrung und
objektiven Argumenten holen wir alle Mitarbeiter fiir die anstehenden
Veranderungen an Bord, um die beste Variante fiir die Neuausrichtung zu
finden. Dies macht die Implementierung und zukiinftige Anpassungen leicht
und positioniert Sie optimal fir heutige wie kiinftige Herausforderungen.

Geomarketing
Software &
Karten

MEHR ERFAHREN KONTAKT: T+49 911 395 2600
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Geo+TargetGroups
Lokalisieren Sie Ihre Zielgruppe und Nachfrage

Durch Geo+TargetGroups wissen sie, wer ihre Zielgruppe wirklich ist und wo
Sie sie antreffen. So kénnen Sie |hr begrenztes Marketing- und
Vertriebsbudget strategisch richtig investieren fiir maximalen Erfolg.

Wir erstellen ein detailliertes Zielgruppenprofil auf Basis lhrer Kundendaten,
den GfK Consumer Panels und weiterer Quellen und kombinieren diese mit
unseren regionalisierten Daten zur Soziodemografie, zu Wohnumfeld und
Lebensstilen. Wir zeigen Ihnen, wo Sie lhre Zielgruppe finden und berechnen
lhre Zielgruppenverteilung und Produktnachfrage fiir jede Region.

Planen Sie damit regional optimierte Marketingkampagnen und steuern Sie
Ilhr Category Management und POS Promotionen am lokalen Nachfrage-
potenzial aus. Sie erhalten von uns eine objektive Messgrof3e, um die
Wirkung lIhrer Marketingkampagnen zu messen. Mit diesem Wissen
maximieren Sie den Erfolg Ihrer Kampagnen und lhren Return-on-
Investment.

ZURUCK ZURUCK ZU SERVICES

MEHR ERFAHREN

Datenverkniipfung tber

Variante 1: raumlichen Bezug

GfK Paneldaten
Zielgruppenverteilung, -score
oder Nachfrage

Qz&g Variante 2:
e |hre Kundendaten
1\ [ 0 0 Regionale Zielgruppe
/¥ und Nachfrage

Geomarketingdaten
Bevolkerungsstruktur

Regionalisierung

Zielgruppenprofil (optional)

Daten aus der
amtlichen
Statistik

KONTAKT: T+49 911 395 2600
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Mochten Sie mehr erfahren?
Kontaktieren Sie uns gerne!

IHR GEOMARKETING-TEAM

www.gfk.com/geomarketing-de

+49 911 395 2222

geomarketing@gfk.com

Unsere Geomarketing-Lésungen
finden Sie im:

PRODUKTKATALOG

WEBSHOP
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